
El índice de confianza del consumidor (ICC) es un indicador económico que mide el grado de optimismo que los
consumidores tienen respecto a su situación económica personal, tiene que ver con la estabilidad de los ingresos, y cómo se
ve reflejada en el consumo que hacemos, lo que significa que, mientras mayor sea este indicador, se está incrementando la
expansión económica, si fuese lo contrario las personas están ahorrando más o gastando menos.

El INEGI y el Banco de México, se encargan de realizar un estudio para presentar el ICC en agosto de 2020, en el que
presentaron un aumento 0.5 puntos respecto al mes anterior, pero si se compara con el año pasado (2019), hay una
disminución de 8.7 puntos.

Para obtener estos resultados se llevaron a cabo entrevistas personales en las 32 entidades federativas del país

El estudio se hace en varios sentidos, preguntando la situación actual, la situación esperada en los siguientes 12 meses, la
comparación respecto a un año anterior, y las posibilidades actuales de las personas integrantes en el hogar de adquirir
ciertos productos.

En promedio el ICC fue de 34.6, el valor más alto se da en la situación esperada, las personas integrantes del hogar
deseaban estar mucho mejor respecto al 2019 por un valor de 50 puntos, pero en realidad el nivel es de 38.2

Siendo más específico presento los siguientes resultados obtenidos del propio INEGI:
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Confianza del consumidor

Como puede observarse los resultados esperados por las personas parecen ser optimistas en los próximos doce meses, esto
está muy bien, porque se refleja en una buena actitud económica en el país.


